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Dr. Horst Stipp
ist  Senior Vice
President des
Bereichs Insights
& Innovation in
der Forschungsab-
teilung von NBC
Universal in New
York. Dort ist er
unter anderem fur
Strategisches
Marketing und Verbraucherforschung ver-
antwortlich. Nach dem Studium der Sozio-
logie in Berlin und New York, wo er auch
seine Doktorarbeit verfasste, begann er
1969 seine Tatigkeit bei der NBC. Seither
hat er sich mit allen Aspekten der Fern-
sehforschung beschaftigt, in den letzten
Jahren jedoch vor allem mit der Entwick-
lung des Fernsehens im Zeitalter der digi-
talen Medien. Dr. Stipp spricht haufig auf
deutschen Konferenzen und hat zahlreiche
Beitréage in Fachzeitschriften wie den Me-
dia Perspektiven oder dem Journal of Ad-
vertising Research und in Buchpublikatio-
nen veroffentlicht. Zurzeit lehrt er auch als
aulRerordentlicher Professor flir Marketing
an der Columbia University Business
School lGber Modelle zur Bestimmung von
Zuschauerzahlen.
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In seinem Vortrag zur ,Struktur der
Medien und Medientrends in den USA”
thematisiert Dr. Horst Stipp aktuelle Ent-
wicklungen des US-amerikanischen Medi-
enmarktes. Die USA gelten als das Mut-
terland der elektronischen Kommunikati-
on. Durch eine friihzeitige Kommerzialisie-
rung neuer Entwicklungen haben sie sich
in mancher Beziehung einen zeitlichen
Vorsprung vor anderen Landern erarbeitet.
In den letzten Jahren zeichnet sich jedoch
ab, dass sich das Konsumentenverhalten
stark verandert und viele traditionelle ,Bu-
sinessmodelle” nicht mehr gut funktionie-
ren. Als Senior Vice President der For-
schungsabteilung des drittgrofdten Medi-
enunternehmens der Welt, und langjahri-
ger Medienforscher mit deutschen Wur-
zeln beleuchtet Dr. Stipp auch die Unter-
schiede des deutschen und des US-
amerikanischen Mediensystems aus theo-
retischer und praktischer Sicht.



