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“if Jorg Stock M.A.

. studierte zwischen 1996 und 2002 KoWi, PoWi &
Neuere und Neueste Geschichte

_ ... 1998/99 Studium der Journalistik und KoWi an der
E;’{Qr”;)“m‘ Dublin City University, Republik Irland

. derzeit Lokalredakteur, Sachsische Zeitung

BegriiBung
i

Medieninhalte

Rezeption &
Wirkung s Politische Mission oder SpaBgesellschaft?
— Selbstbild von Jugendredakteuren der SaZ

Methode: Schriftliche Befragung
Stichprobe: 89 Jugendredakteure der SaZ

3. Praxisforum,

30. Januar 2003 Zeitraum: 14. Januar — 14. Februar 2002
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'\*““ Forschungsfragen

segriffung = Was bringt Jugendredakteure zum Journalismus?
o = Wie definieren sie die Aufgaben eines Journalisten?
atg) » Wie definieren sie die Funktion der Jugendseite?
Medieninticly = Wie frei sind sie bei der Themenauswahl?
Rezeption & = Welche politische Ausrichtung haben sie?
Wirkung a _ _

= Und welches Publikumsbild?
Image —

+ soziodemographische Daten, Weg der Jugendlichen
zur Jugendredaktion, Arbeitszufriedenheit, Themen
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'\*illl Anziehungspunkte im Journalismus

Jungredakteur Redakteur

Zustimmung in Prozent der Befragten 2002 ¢ 1992 - 1980
SpafB3, Namen und Arbeit gedruckt zu sehen 73 39 17
4 Dass man mit interessanten Leuten zusammenkommt 69 67 55
BegriiBung
‘ Moglichkeit zu schreiben, zu formulieren 64 75 68
Kommuni- Freiheit, Aufgaben und Themen selbst zu bestimmen 64 68 64
katM Moglichkeit, Missstande aufzudecken und zu kritisieren 52 67 70
Abwechslungsreiches, spannendes Element des Berufes 45 82 64
Medlenln% Interessante Leute, mit denen man zusammenarbeitet 43 56 22
; Mdglichkeit, eigene Interessen weiterzuentwickeln 42 63 38
Rezeption & - — -
Wirkung o Gute Verdienstmaoglichkeiten 34 43 13
Kann meine Uberzeugungen vielen anderen mitteilen 33 34 34
Image | Gute Zukunftschancen 29 24 1
Dass es wenig Routine gibt 26 45 37
Mit als Erster zu wissen, was wirklich los ist 24 51 32
Moglichkeit, sich fiir Werte und Ideale einzusetzen 21 49 42
Unter Termindruck arbeiten 19 36 20
3. Praxisforum, .
30. Januar 2003 Ansehen des Journalisten 19 10 2
Maglichkeit, politische Entscheidungen zu beeinflussen 13 30 29
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Journalistisches Aufgabenverstandnis

Jungredakteur Redakteur

Zustimmung in Prozent der Befragten 2002 ¢1993 ¢1981
Kritiker an Missstanden 91 95 95
Neutraler Berichterstatter 88 89 81
Vermittler neuer Ideen 82 87 72
Sprachrohr der Bevolkerung 78 64 47
Jemand, der die Leute unterhalten sollte 71 77 54
Jemand, der die Leute liber ihre Rechte und Anspriiche
. - 69 20 -
informiert
Jemand, der Leuten hilft, sie berat 44 64 58
Jemand, der den Leuten demokratische Prinzipien

- 34 59 -
nahe bringt
Anwalt der Benachteiligten in unserer Bevolkerung 31 74 70
Politiker mit anderen Mitteln 26 11 12
Wachter der Demokratie 26 81 79
Padagoge, Erzieher 3 13 16
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Arbeitsbedingungen

Wer entscha det ?

Prozent der Befragten

diskutieren/abstimmen
Jugendredaktionsleiter

Lokalredakteur @ 2
mal so, mal so 12

immer Einigkeit 19

Urheberschaft erfasster Artikel
in absoluten Zahlen (ges. 264)

ich selbst 179
anderer JR 25
Leser | 1
Jugend-Red-Leiter 38
SZ-Lokalredaktion 13

jemand anderes |l 8




Nahe der Jugendredakteure zu Parteien und

\
'Eifl( gesellschaftlichen Gruppierungen

Mittelwerte auf einer Skala von 1 (fiihle mich besonders
nahe) bis 5 (fihle mich besonders fern)

BegriiBung Rotes Kreuz 2,89
‘ Amnesty International 2,9
vom— Kernkraftgegner 3,09
kator Greenpeace 3,10
Punks 3,27
o Kirchen 3,33
Medieninhal 7!
) Unternehmer 3,41
I— Bundeswehr 3,60
ezeption Gewerkschaften 3,68
W'VKU“M B’90/Die Griinen 3,69
SPD 3,71
Image Yuppies 72
s o 3173)
CDU/CSU 3,76
FDP 3,9
Hausbesetzer 3,95
Burschenschaften 4,22
3. Praxisforum, NPD 4,77)
30. Januar 2003 Skinheads 4,82)
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T ifIK Andreas Wagenknecht M.A.

... studierte zwischen WS 95/96 und SS 02 KoWi,

Beglibuncug Philosophie & Psychologie.
Kommuni- ... Sprachaufenthalte in Australien und Kanada
atoren, .l sowie diverse journalistische Praktika

Medieninhalte

il
Rezeption & Cool, calm, collected? Zum Selbstverstandnis
irund von Handy-Nutzern
i Methode: Grounded Theory

Datenbasis: 12 problemzentrierte Interviews

Zeitraum: Juli bis Dezember 2001
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Forschungsfrage

,Welches Selbstverstandnis haben
Mobiltelefon-Nutzer von mobiler technisch
vermittelter inter-personaler Kommunikation
im offentlichen Raum entwickelt und wie
beschreiben, deuten und bewerten sie diese?"

Wie, wann und warum wird mobiltelefoniert
Rolle der Anwesenheit anderer Personen

Rolle des Ortes, an dem das Mobiltelefonat
stattfindet

Art und Weise der Realisierung des Mobiltelefonats
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‘Eigu Termini rund um die Mobilkommunikation

e technisch vermittelte interpersonale

Segribt Kommunikation
Kommuni-
kaig e Mobilitat
Medieninhal

‘ e Erreichbarkeitsdilemma
Rezeption &
Wirkun

e Symbolik und Image des Mobiltelefons

Image -

e Benutzung des Mobiltelefons im 6ffentlichen
Raum
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Forschungsergebnisse

Verwendungsweise des Mobiltelefon:
e hauptsachlich zur Klarung organisatorischer Fragen
e Vermeidung vertraulicher Themen

Bedeutung der Anwesenheit anderer Personen:
e Anwesende horen dem Mobiltelefonierenden zu

e Dbeeinflussen die Wahl der Gesprachsthemen

e bewirken/verursachen Peinlichkeitsgefuhle

Qualitat der Bedeutung des Ortes:
e Ort beeinflusst die Benutzung des Mobiltelefons

e Art des Einflusses ist stark von der Charakteristik
des Ortes bestimmt
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“if Forschungsergebnisse

Art und Weise der Realisierung des Mobiltelefonats im
offentlichen Raum:

BegriiBung
- e Unterschied zwischen anrufen und angerufen werden
E;’{Q:““”'- e Schaffung einer Telefonatmosphare durch Separation

Medieninhalte

Rezeption &
Wirkung Zusammenfassung:

»,Mobiltelefon- Nutzer verstehen unter der mobilen
technisch vermittelten interpersonalen Kommunikation im
offentlichen Raum ein Handy- Telefonat unter der Option
der Anwesenheit anderer Personen, die sich regulativ auf
die Realisierung des Gesprachs auswirkt."

Image
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